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1.- AGROALIMENTACI@N
EN CASTILLA Y LEON (1)

Castillay Le6n

> SECTOR AGROALIMENTARIO DE CASTILLA Y LEON

c ES LA PRIMERA INDUSTRIA DE LA REGION
(24% de las ventas regionales)

» CARACTERESTICAS

C - VOLUMEN DE NEGOCIO: 6.500 millones de euros

- CUOTA DE MERCADO: 3% region en Espana
- N° INDUSTRIAS: 3.000
- N° EMPLEADOS: 35.000

- TAMANO: 80% empresas < 10 empleados
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1.- AGROALIMENTACI@N
EN CASTILLA Y LEON (2)
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ACl 2.- MARCAS DE CALIDAD
Junta de EN CASTILLA Y LEON (1)

Castilla y Ledn

LAS MARCAS DE CALIDAD SON EL BUQUE
INSIGNIA DE LA AGROALIMENTACION

.;m MNNN = EN CASTILLA Y LEON:
i |

- Alimentos naturales (de la tierra).

- Gran variedad (46 marcas).
- Creciente exportacion (30% en 5 anos).
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ACl 2.- MARCAS DE CALIDAD

2D Junta de EN CASTILLA Y LEON (3) \
astilla y Ledn ;

TIPOS DE MARCAS DE CALIDAD

» CARNES: 14
éi’::::,:.’.z‘::';:‘:;:v.a e 28  AGRICULTURA

> VINOS: 11

= D.O. Ribera . - PRODUCCION
= D.O. Rueda -
INTEGRADA
> LACTEOS: 5 &
=" Queso. f ./ DE

CASTILLA Y LEON

> LEGUMBRES: 4 . y‘;‘:
= Judias del Barco de Avila. ‘3"

» HORTICOLAS: 1 =
= Puerro de Sahagun. 4

» FRUTICOLAS: 5
= Reineta del Bierzo ‘

in. » AGRICULTURA
» REPOSTERIA: 1I ECOLOGICA



3.- ORIGEN DE LA MARCA
4L Junta de DE CALIDAD DE P.l. (1)

Castilla y Ledn

PRODUCCION

CRISIS
ALIMENTARIAS

AUMENTO
INTENSIVA

N e SN
GAUDADISEGURDADAUINENTARIA

Y

NIVEL DE VIDA

Sistema que permita producir y ofrecer

alimentos libres y exentos de peligros
(“SEGUROS”) para el consumidor




@ Junta de

4.- CONCEPTO DE PRODUCCION
INTEGRADA (1)

Castillay Ledn

4.1.- DEFINICIQN DE
PRODUCCION
INTEGRADA (OILB):

4.2.- PILARES:

"Sistema agricola de produccion
de alimentos y otros productos de
alta calidad, que utiliza los

recursos y mecanismos naturales
para evitar las aportaciones
perjudiciales al medio ambiente, y
ademas asegura a largo plazo una
agricultura sostenible.”

PRODUCCION INTEGRADA

i

T iy

AUTOCONTROL

TRAZABILIDAD

CONFIANZA
CONSUMIDOR




4.- CONCEPTO DE PRODUCCION
&L Junta de INTEGRADA (2)

Castilla y Ledn

TRAZABILIDAD
HASTA EL
CONSUMIDOR

PROTECCION DEL
MEDIO AMBIENTE

RENTABILIDAD
DE LAS
EXPLOTACIONES

SEGURIDAD
ALIMENTARIA

PRODUCTOS
DE CALIDAD

4.4.- CONSIDERACIONES:

/ ‘\

Opcidén voluntaria Proceso irreversible

Via intermedia
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@) Junta de
Castilla y Ledn

5.- ESTRATEGIAS DE

IMPLANTACION (1)

REGULACION —> ELABORACION NORMATIVA

REQUISITOS =>  CONDICIONANTES (¢COMO?)

FUNCIONAMIENTO —>  SERIEDAD Y RIGOR TECNICO

CONTROL Y CERTIFICACION => CREDIBILIDAD (RESIDUOS)

INFORMACION —> TRANSPARENTE

FORMACION —>  TECNICOS Y OPERADORES

| DIVULGACION —  CONSUMIDOR (CONFIANZA)
~ |PROMOCION =>  PRESENCIA INTERNACIONAL

APOYO =  FINANCIACION A LA

PUESTA EN MARCHA
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KL Junta de

Castilla y Ledn

6.1. NORMATIVA DE
CASTILLA y LEON

6.- REGULACION (1)

z
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(BOCyL, 678/ 2004)
ORDEN AYUDAS APRIAS

ORDEN DE RECONOCIMIENTO APRIAS
(BOCyL, 1778/ 2004)

N/




ALY .
Jumﬂ - 7.- REQUISITOS DE LA P.l. (1)

Castilla 1) LedN o

7.1. AUTOCONTROL

NORMA 45011 2 Autocontrol de la explotacion.

ELABORACION DE UN PLAN DE ACTUACION.

Qv

)
b) DESCRIPCION DEL SISTEMA DE TRAZABILIDAD.
c) CONTROL DOCUMENTAL
d) CONTROL DEL CUADERNO DE CAMPO. s
e) CONTROL DE CAMPO DE LAS NORMAS DE CULTIVO. ==

TOMA DE MUESTRAS DE RESIDUOS. =

—h
L

: VALIDACION POR LA E.C. Y POR LA ADMINISTRACION



S Juncs de 7.- REQUISITOS DE LA P.l. (2)

Castillay Led6n o —

7.2. TRAZABILIDAD

/— Obligatorio el 1/1/2005 — Reglamento 178/2002 — Productores 1!200;
— Definicion:
Sistema de informacion para conocer la historia, ubicacion y trayectoria
de un producto a lo largo de todas las fases de |la cadena de produccion.

QUE PRETENDE:

La confianza del consumidor.
Reducir el impacto de las crisis.
Seleccionar: Excedentes — sobra todo.
Adjudicar responsabilidad a cada agente.
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8.- CERTIFICACION Y CONTROL (1)
Wiy Junta de

Castillay Le6n —

Contratacion tecnico competente. (I. Agronomo, I. T. Agricola)
10

Presentacion de un plan de actuacion por campana.
|

Inscripcion en}af Registro de Productores y Operadores.

e

Siembra y labores de cultivo segun las normas.

S

Cumplimentacion del cuaderno de campo. W |k

Produccion controlada por una E. Certificacion.

| |
~

Recoleccion (Trazabilidad).
| |

. i
Analisis de residuos.

ey
Inspecciones oficiales.

Ay

Comercializacion con logotipo. e




9.- INFORMACION (1)

Castillay Ledn

9.1. SITUACION EN CASTILLA Y LEON

VENTAJAS

C - Escasa utilizacion de productos fitosanitarios .
- Productos de calidad en todas las provincias.
1980 —» 0; 2005 —» 50 figuras de calidad
- Marca de garantia: diferenciacion y valor anadido.
- Apuesta firme de la administracion regional.

INCONVENIENTES
C - Falta mentalidad de autocontrol.

- Atomizacion y dispersion de los agricultores.
- Escasa tradicion exportadora.




-

s/superficie total

- Horticolas 30 %

- Frutales

- Patata

- Vifiedo

20 %

5%

Zanahoria 930 ha
Liliaceas 341 ha
Maiz dulce 268 ha
Remolacha de mesa 62 ha
Lechuga 21 ha
Frutales 293 ha
Patata 944 ha

Vifiedo 27 ha




9.- INFORMACION (3)
WL Junta de

Castillay Le6n o —

B.P. A

- Entorno rural
- Medioambiente

PAGINA WEB

- Pantalla dinamica

TRIPTICOS TECNICOS

- Informativos
- Sencillos
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10.- FORMACION (1)

@l Junta de
Castilla V Ledn

CURSOS

JORNADAS DE FORMACION
- Tecnicos
- Productores y operadores

GRUPOS DE TRABAJO

REUNIONES CON EXPERTOS

- Colaboracion
- Coordinacion
- Consenso




11.- DIFUSION (1)

@l Junta de
Castilla V LednN e —
e ~ N
- NATURALES
ALIMENTOS < - DE LA TIERRA
- SANOS Y SEGUROS
\ - -
C ' N
MEDIOS DE COMUNICACION
- Notas informativas
- Anuncios
~ y,
g ~ - Consumidores
ASOCIACIONES - Productores
- Operadores

\

_ - Detallistas




12.- PROMOCION (1)
Wl Junta de

Castillay Le6n o e—

PRESENCIA FERIAS

INTRODUCCION NUEVOS MERCADOS

|l -

VINCULACION A LA GASTRONOMIA

_— .

EXPORTACION

—



" 13.- APOYO (APRIAS) (1)

Castillay Led6n —

13.1. DEFINICION:

Son las asociaciones de productores u operadores, constituida con

este fin bajo cualquier férmula juridica vdlida en derecho, o integrada
por otra entidad constituida previamente, reconocida por la Conse jeria
de Agriculturay Ganaderia. E

13.2. OBJETIVOS:

* Constituyen el instrumento bdsico para el desarrollo y la aplicacion

del sistema de P. I.
* Esta nueva agricultura sélo se entiende a nivel colectivo y nunca a

hivel individual.

13.3. DESARROLLO:

* Funcionan en todas las CCAA.
* Las asociaciones motivan al productor y al operador.




WL Junta de

13.- APOYO (APRIAS) (2)

Castillay Le6n o —

13.4. AYUDAS A LAS APRIAS:

Es la primera CC.AA. con ayudas a la puesta en marchade la P.l.

1/ OBJETIVOS

2 | REQUISITOS

3 /| BENEFICIARIOS

4 | IMPORTES

- Ayudar e incentivar esta forma de produccion.
- No crear dependencia sistematica de las ayudas.

 Ejecutar un plan de actuacion.

- Estar reconocida la APRIA. B .
« Cumplir la normativa de P.|. -
« Fomentar contratos con operadores. t

- Asociaciones, agrupaciones, cooperativas y otras
entidades juridicas.

- 3€/Tm de producto etiquetado con el logotipo hasta 30.000 €
« Gastos de difusién, informatizacion, técnicos, analisis y
certificacion hasta 30.000 € -

r—y—




@l Junta de
Castilla V Ledn

14.- FUTURO DE LA P.I.

OBJETIVO FINAL. |]|]:>

MODELO CONVENCIONAL

MARCA DE GARANTIA.

MAS DIFUSION, DIVULGACION Y PROMOCION.

P.l

ARMONIZACION DE NORMATIVAS, CONCEPTOS Y LOGOTIPOS.

ENCyLHAY P.l. Y ES UNA ALTERNATIVA REAL E INCENTIVADA.
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W Junta de
BN

GRACSPOR®

$U ATENCION,

Y ESTAMOS A SU DISPOSICION EN LA
JUNTA DE CASTILLA Y LEON

www.cyl.es




